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para que los estudiantes realicen su servicio social apoyando la campafia de “La vacuna contra el

VIH/SIDA en nifios eres tU, y que sean una sélida base para el reclutamiento de promotores.
Activaciones.

“"Desde el principio de la actividad se explicara que no existe una formula médica para curar el
VIH/SIDA, y mucho menos que se trata de una campafia de vacunacion para inyectar a las

personas’.

Con el objetivo de obtener donaciones y base de datos de un multi target, se creard “la brigada
UNICEF de Vacunacion contra el VIH/SIDA en nifios”. Estard formada por una camioneta,
promotores y un ‘botiquin’ para recibir donaciones. Su objetivo primordial serd el proporcionar
informacién pertinente y actualizada acerca de la situacion de los nifios con VIH/SIDA en México y
de la problematica en general. EIl primer contacto se realizard por los ‘doctores UNICEF
(prestadores de servicio social) que invitara a las personas a registrarse (obtencion de base de
datos) y a participar en la donacién (Botiquin). Al inicio el promotor explicara el objetivo del
registro para que las personas deseen si quieren participar o no, ademas se les explicara que al
terminar el registro podran donar un minimo de $15 pesos para que la persona pueda llevarse de
regalo ‘la jeringa que contiene la vacuna contra el VIH/SIDA’: una pluma en forma de jeringa, con

la cual apunt6 sus datos, para que con ella difunda la cura: la informaciéon a demas personas.

Las actividades se concentraran en tres puntos clave de la ciudad de México, en lugares publicos
donde existe mayor flujo de personas. Zona norte: Chapultepec, Polanco, Reforma y Condesa.

Zona Sur: Alameda Sur, Coyoacan y Plaza Universidad. Zona poniente: Interlomas y Santa Fe
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Por medio de un publirreportaje se comunicard el mensaje de la campafa y las acciones de las
activaciones en el diario Reforma y el diario El Universal. La nota, con un tomo muy peculiar, se
podréa leer en la seccién de sociales. Abrird con el siguiente encabezado: “Si existe una vacuna
contra el SIDA en nifios’. Aseguran doctores de México” El texto continuara. ‘Estudios recientes
demuestran que las personas en México han descubierto una cura contra el SIDA en nifios, el
método no es doloroso y se propaga con rapidez’ 'Durante las siguientes semanas, usted podra

encontrar ‘La brigada de Vacunacién UNICEF’ a lo largo de diferentes puntos de la ciudad'.

La nota informara a todas las personas las distintas formas que tendran para donar y cerrara con
el slogan de la campafia. ‘“Para mayor informacién llama sin costo al 01800 o ingresa a

www.micrositio.com.mx. Recuerda, la Vacuna contra el SIDA en nifios eres tl. Ayudanos”

Cierre de campafia

Durante las dltimas semanas de la campafia, se hara un reconocimiento publico a todas las
personas, empresas, aliados y asociaciones que hicieron posible disminuir las cifras y aumentar
los recursos de UNICEF México. Por medio de la recopilacion de datos, frases, imagenes y
estadisticas se realizara una galeria urbana al aire libre donde todas las personas puedan
constatar los esfuerzos hechos por UNICEF generando un sentimiento de pertenencia y confianza
gue su ‘Vacuna contra el VIH/SIDA’ si funcioné. El espacio publico pensado para esta accion es el

Paseo de la Reforma.

La vacuna contrael VIH-SIDA
eres ti.



http://www.micrositio.com.mx/

Cronograma de Actividades

SEMANAS
Etapa Tareas 1/2|3(4|5|6(7|8[9(10(11|12|13|14|15|16|17|18|19 |20
MKT DIRECTO
Disefio

Produccién Kit

Obtencion base datos

Envio

Entrevistas

Primera Etapa Captacioén socios
Lanzamiento UNIVERSIDADES
Contacto con universidades

Reclutamiento Pers. servicio social
ACTIVACIONES

Disefio de gréfico

Prod. Botiquines

Branding Transporte

Capacitacién promotores

Prod. Uniformes

MICROSITIO

Disefio

Cargar informacion

Disefio interfaz base datos

Disefio formulario virtual

Lanzamiento a la Red
E MAILING

Disefio

Segunda etapa Obtencién Base de Datos

Desarrollo de Envio mail a base de Datos

estrategias y | envio Kit a pers. Que respondan
captacion de RECONOCIMIENTO IMPRESO

base de datos Disefio personalizado

donadores y Impresiéon

socios Envio a donantes
ACTIVACIONES

PERIODICO

Conseguir espacios en los diarios

Disefio de publirreportaje

Envio de nota

Publicacién de publirreportaje

INSTALACION MURO

Negociacion de espacio Gobierno

Recopilacion de material a montar

Cierre de Produccién del contenido del muro

CAMPANA Montaje

Inauguraciéon

Definicion de rutas a implementar
intervencién de zonas a activar

Duracién de espacio
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Presupuesto
ETAPA ACTIVIDAD CONCEPTO COSTO UNITARIO CANT. TOTAL

KIT JERINGAS
5 jeringas de plastico 12 300 3600
Caja de carton c/logo UNICEF 11 300 3300
Lanzamiento Impresion planilla papeles jeringa 2,5 150 375
de Camparia Base poliuretano 6,7 300 2010
Carta 1,5 300 450
folleto sobre resp c/porte pagado 1,3 300 390
Envio por correo 15 300 4500
Sub Total 14625

DIPLOMA DOCTOR
Envio por correo 9,5 700 6650
Sub Total 6650
MICROSITIO Disefio 2000 1 2000
Dar de alta en Red Micrositio 5000 1 5000
Sub Total 7000
E MAILING
Disefio 500 1 500
Programacion Envio base de datos 1000 1 1000
Sub Total 1500
PERIODICO

Disefio del guién 200 1 200
Pauta 6500 8 52000
Sub Total 52200

ACTIVACIONES
Uniformes de promotores 60 12 720
Botiquines para donaciones 30 12 360
Formulario para base de datos 0,2 250000 50000
Plumas forma de jeringas 1,5 300000 450000
Renta camioneta 2000 1 2000
Branding camioneta 2500 1 2500
i Sub Total 505580

INSTALACION
MURO

Disefio 1250 1 1250
Impresion material gréafico 3500 10 35000
Sub Total 36250




=

18 iy L Th A
RESULTADOS ESPERADOS
Personas Monto Total
donado por
Tasa de Total del a mes por Monto
Conversion Universo Donar mes Anual
Empresas 5% 80 4 $ 8,000 $ 32,000 $ 384,000
Grandes
Empresas 4% 250 10 $ 3,000 $ 30,000 $ 360,000
Mediana
E mailing 7,50% 2000 150 $20 $ 3,000 $ 36,000
Micrositio 4% 5000 200 $15 $ 3,000 $ 36,000
Activaciones 0,09% 1350000 1215 $15 $ 18,225 $ 218700
Periodico 0,03% 750000 225 $75 $ 16,875 $ 202,500
TOTAL DE $ 1'237,200.00
INGRESOS
ROI (Anual): 198.3 %
PayBack: 6 meses




